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Coup de gel

sur la 50° édition du Salon nautique de Paris

Pourquoi nous
n'y sommes pas?

Les deux belges responsables du
chantier Boréal (voiliers de
grande croisiére en aluminium)
préferent s'abstenir de salon...
«Dans ce segment, les clients
potentiels font un véritable tour
du marché et finissent par nous
trouver.y ls préferent miser sur la
relation directe, sans réseau de
distribution, et inviter leurs clients
au chantier pour rencontrer les
associés qui totalisent des milliers
de miles... Outre cette approche
conceptuelle, il y a une approche
purement budgétaire: entre le
transport, linscription, les
hotesses, les brochures, le
logement... participer au Nautic
représente un budget de pres de
40.000 euros. Pour un chantier
qui vend moins de 10 bateaux par
an, la répercussion du budget est
ingérable. «Les salons comme

La Rochelle et HISWA a
Amsterdam permettent de
montrer un bateau a flot, dans son
élément, pour un budget
nettement moindrey...

La neige n'a pas aidé le
marché encore difficile du
monde de la plaisance...

e Nautic —nom récent, plus interna-
tional — a 50 ans. Cinquante ans de
réves et de bateaux de plaisance en
plein Paris. On a tous en mémoire les
photos du Général de Gaulle serrant
lamain d’Eric Tabarly... Depuis, le sa-
lon adéménagé de La Défense vers les
130.000 m2 d’exposition de la porte de Versailles. La
météo n’a pas épargné cette édition anniversaire.
Maiselle n’est sans doute pasla seule responsable de
latriste baisse de fréquentation et de la timidité des
acheteurs...

Lagrand-messe du nautisme ala francaise se ter-
mine ce week-end. Evénement tout 4 la fois commer-
cial, sportif et mondain ot se presse le «tout-Paris»...
Ila commencé le 4 décembre avec I'inauguration en
grande pompe par — signe des temps — Nathalie Kos-
ciusko-Morizet, ministre de l’Ecologie etduDéve-
loppement durable. Elle est accompagnée des «gros
calibres» du secteur: Annette Roux, présidente du
groupe Bénéteau, Jean-Francois Fountaine, et
quelques champions comme Loick Peyron, Roland
Jourdain, Thomas Ruyant et méme Lionel Lemon-
chois, par téléphone satellite, depuisle milieu de I'At-
lantique. Florence Arthaud, Kito de Pavant et Ti-
touan Lamazou sont, eux, aux dédicaces de leurs
ouvrages respectifs. Outre cet aspect «people», le
Nauticest traditionnellement aussi I’endroit ot se
dévoilentles dates et parcours des courses au large
etrégates pour 'année suivante: Tour de France ala
voile qui s’élancera de Dunkerque, Solitaire du Fi-
garo, Mini Transat de Charente a Salvador de Bahia
et10°édition de la Transat Jacques Vabre pour 2011.

«LEDIMANCHE COMME EN PLEINE SEMAINE»
«C’est plutot calmex: les exposants sont unanimes.
Moins de voiliers exposés, surtout pour les grandes
unités et un glissement de lavoile vers le motonau-
tisme, spécialement les semi-rigides, dont 'espace
d’exposition ne cesse de grandir. L’'un des éléments
symptomatiques est le lancement du Varianta, voi-
lier de 44 pieds pour moins de 100.000 euros, prét a
naviguer... Un bateau tout simple «ou lessentiel est
présent»... Lapartbelle est d’ailleurs laissée aux plus
petites unités et aux bateaux plus «funs», ot le plaisir
de naviguer prime sur luxe et confort. Une sorte de
retour aux sources.

Pour les grands chantiers, les baisses de vente sur
le salon sont vertigineuses. La ot Bénéteau et Jean-
neau vendaient 70 a 80 bateaux les années précé-
dentes, ils n’atteindront pasla moitié de ces chiffres.
Hanse, par exemple, n’avait signé qu’'un bateau mardi
dernier... Pour faire face, la tendance est au regrou-
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pement: Alubat reprend Alliage, Allures s’allie a Gar-
ciaet Outremer et trés récemment Bavaria reprend
Dufour! Hanse, Moody et Dehler forment, de leur
coOté, un grand groupe qui privilégie larationalisation
et la diminution de cotts: par des délocalisations
(Pologne) et des astuces de production (notamment
implantation des aménagements coque ouverte), ils
proposentdesvoiliers en moyenne 17% moins chers
que les années précédentes... Tendance similaire
chezles équipementiers: Plastimo, le principal ac-
castilleur francais, qui avait racheté ces dernieres an-
nées de nombreux concurrents en leur laissant une
politique commerciale et une distribution propre,
décide maintenant un regroupement commercial
pour faire des économies d’échelle.

Les marchés delalocation de bateaux et du charter
vivent également des moments difficiles. Sunsail et

Moorings diminuent la taille de leur stand et vont
jusquadouter de larentabilité de leur présence. Les
petites agences ontsouvent décidé de ne prendre un
stand qu'une année sur deux... Internet a effective-
ment fait du mal a cette profession: il est si facile de
demander des offres par e-mail... ce qui est moins
dangereux que derisquerle verglasen Ile de France!

LOIN DE LA BELLE SAISON

De plus, les clients prévoient leurs locations moins
longtemps al’avance que par le passé: pour cette pro-
fession, ladate du salon est de moins en moins bien
choisie... Et plus grave encore, ce type de vacances
nautiques peine a attirer les jeunes. La clientele —
majoritairement 40/60 ans — ne se renouvelle pas
assezvite etréserve trop machinalement des voiliers
dans des zones déja connues...

Le Nautic
sous la neige.

CONTINUONS A REVER!
Par tous les biais, ce type de salon est appelé aune
mutation. Les aspirations ont changé et se sont cris-
tallisées vers un retour aux valeurs qui font de la na-
vigation ce rapport privilégié aveclanature, cette dé-
couverte d’un ailleurs et ce dépassement de soi que
procure le grand large... méme entre les murs de la
porte de Versailles!
L’avertissement est donné. Le réve est a ce prix.
Quand onvoit, surle stand «des machines de I'ile», la
belle Samantha Davies embarquer sur une raie
manta, dans le «carrousel des mondes marins», dans
un décor entre Jules Verne et Léonard de Vinci, on
comprend que lamer nous appelle encore aflaner,
méme dans les allées d'un salon nautique en pleine
ville...m

Alexis Guillaume, www.sailaway.be

Opel voit,
en I’Astra Sports
Tourer, un break
compact...
Chez General
Motors
manifestement ni
la gestion, ni la
géométrie ne
semblent étre des
matieres
maitrisées!

Astra Sports Tourer, un exercice de style inégal

our ce quiestdelagestion,le manage-

ment de GM a réussi I'une des plus
couteuses faillites accompagnée de lades-
truction de marques historiques. No com-
ment. Le contribuable américain appré-
ciera... En géométrie, ce n’est pas mieux:
pour qualifier de compacte une automo-
bile de 4.698 mm de long dessinée sur
l’empattement de 2.685 mm delaberline
Astra cing portes, il faut vraiment ne pas
avoir un compas dans l'ceil. Cette lon-
gueur supérieure a celle de la nouvelle
BMW X3 se compare, par exemple, a celle
d’une Renault Laguna. Cette derniere ap-
partient clairement au segment intermé-
diaire.

Drailleurs I’Opel est large (1.814 mm)
comme une Laguna et méme sensible-
ment plus haute (1.535 mm). Nul ne
s’étonnera des lors que le coffre, par ail-
leursrationnel, accueille un imposant vo-
lume de charge variant de 500 41.550 li-
tres selon la position donnée aux sieges
arriere.

L’importance du volume utile est d’au-
tant plusindispensable que, dans I'habita-
cle,'ergonomie a été sacrifiée a son avan-
tage. Ceciestimmédiatement percuparle

conducteur. Ce dernier occupe une posi-
tion trop avancée par rapport au levier de
changement de vitesses des versions a
boite manuelle. Lamobilité dubras est li-
mitée, le mouvement pas naturel,
contraint méme. C’est particulierement
pénalisant en ville ou sur route. En tout
cas avec le siege «Sport». Les trois ver-
sions a transmission automatique (1.6
ECOTEC, 1.6 Turbo ECOTEC et 2.0
CDTI) ne présenteront pas cetinconvé-
nient.

Reprise dubreak Insignia, 'appellation
Sports Tourer s’inscrit en rupture avec
Caravan («Car» pour voiture et «Van»

pour fourgon ou camionnette), la désigna-
tion Opel historique encore appliquée au
modele précédent.

Ceci étantdit, ajoutonsimmédiatement
que les stylistes du Centre technique in-
ternational de design d’Opel a Riissels-
heim (Allemagne) ont, en revanche,
fourniun travail remarquable. Ils ont soi-
gné tout spécialement le dessin du pa-
villon etl’'effet dynamique que crée l'enca-
drement chromé des vitres latérales. Ce
dernier crée I’illusion d’un profil filant
alors qu’en réalité le pavillon est utile-
ment haut. La carrosserie de l’Astra
Sports Tourer est dynamique et élégante

a souhait. C’est une fort belle auto pro-
duite dans 'usine Opel d’Ellesmere Port,
au Royaume-Uni... Le plumage séduit.
Les espaces de rangement (251 en tout)
aussi.

Leramage moins. Déja parce que, hor-
mis ladisponibilité - au début de 'année
prochaine - d’un systeme Start/Stop sur
le moteur 1.3 CDTI (70 kW/95 ch —
4,11/100 km en cycle mixte soit 109 g
CO2/km), I'offre de moteurs ne comporte
rien de transcendant.

Des cinq groupes mécaniques diesel et
des six «essence» au programme, deux
seulement avaient été retenus pour les
premiers essais internationaux: le turbo-
diesel 2.0 1 CDTI (118 kW/160 ch -
350 Nm) etle 1.4 1turbo (103 kW/140 ch -
200 Nm). Ces deux mécaniques sont ac-
coupléesde série aune boite manuelle ou
enoption (selonles marchés) aune trans-
mission automatique, chacune compor-
tant six rapports. Un bon point aussi. Les
deux Sports Tourer essayées étaient «ma-
nuelle».

Le couple du2.01CDTIs’accorde bien a
lamasse de I'engin et savocation a trans-
porteroutracter des charges. Associé ala

boite manuelle, il consomme 5,11/100 km
(134 g CO2/km) en cycle mixte.

Lel.4 Turbo Ecotec est nettement plus
limite. Il manquait de punch et d’allonge
sur une route offrant un relief similaire a
celui quon trouve fréquemment au sud
dusillon Sambre-Meuse.

SPORT?
En option (950,00 EUR TVAC), le sys-
teme FlexRide adapte selon trois modes
(Standard, Sport et Tour) la suspension
en continu aux variations de I’état du re-
vétement et du type de conduite. En
mode Sport, laréponse de ’accélérateur
etdeladirection est plus vive et, si pré-
sente, lagestion delaboite de vitesses au-
tomatique aussi. L'utilité du systéme sur
une voiture qui n’a rien d’une sportive
n’est pas évidente. Le train avant de la
2.01CDTI essayée, pourtant équipée du
FlexRide, montrait vite ses limites...

Avec I’Astra Sports Tourer, Opel vise en
priorité le marché Fleet. Il sera break
polyvalent durant la semaine et fami-
liale élégante le weekend. Tourer... Mais
pas «Sport». m

Philippe de Barsy



